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Topbrands presentd el segundovolurmen de "Bl Libro de as Grandes Marcas” enla a0
ArgErting. '

Buenos dives - La calificadora de marcas internacionalmente conocida como
Superbrands, presentd la segunda edician de su libro en el pais con la participacion

de 50 marcas nacionales e internacionales, i
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La arganizacidn garantiza &l status de “topbrand” a las rarcas, a través de la » |“| |' || \ ’
calificacion que realiza el Topbrands Council, un consejo de expertos totalmente - S oL g

independiente v voluntario, confarmado por destacados ejecutivas del mundo de los ¥
negocios, marketing, comunicaciones, empresas de consumo masivo v de servicios, _WJ‘

Sdlo las marcas altamente calificadas fueron invitadas a participar de la segunda
edician argentina de “El Libro de las Grandes Marcas” en la Argentina, una obra que
recarre la historia, el mercado, los principales logros, los productos v anécdotas de
las marcas top del pais, El libro ofrece ademas la wision de expertos en branding
sobre |o que hace grande a una marca,

El evento tuvo lugar el miércoles 258 de noviembre en el Teatro Coldn v contd con la
presencia de 300 profesionales que trabajan para la construccian de las marcas,

Para este volurnen se editardan 18 mil libros, las cuales serdn distribuidos por las
rarcas participantes; las principales librerias del pais v a través de la Fundacidn
Export-Ar a Embajadas Argentinas en el Exteriar, ferias v eventos internacionales; v
se encontrara nuevaments a la venta en Librerias Yenny,/ El Ateneo,

Asimismo, Superbrands International distribuird 4,000 libros en los paises en los que
estd presente.

Acerca de Topbrands Argentina

En agosto de 2004 Topbrands inicid sus acciones en el pais, Razones vinculadas al
reqgistro de marcas hicieron que en la Argentina la calificadara lleve este nombre, al
igual que en Italia v en Espafia.

Superbrands International, designd a World Press, representante en la Argentina,
Uruguay v Chile de: The Economist, Economist Intelligence Unit (EIUY The Mew Tork
Times, Le Monde, USA Today, Financial Timmes, Le Figara, London Times, Miami
Herald, The Wwall Street Journal v Walor Econdmico, para desarrollar Topbrands en la
Argentina.

world Press convocd al publicista Horacio Filgueira, quign se formo al lado de David
Ratto, trabajd en Lea Burnett v McCann Erickson v regresd de Guatemala donde
condujao la filial de DDB, para presidicr *The Topbrands Council®,




