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“Detras del telon, una marca”

Buenas Aires, noviembre de 2006 - Tophrands Argentina,
calificadora de marcas de otigen hritanico, junto a AmCham
(Camara de Comercio de los Estados Unidos en la Repliblica
Argenting), llevard a cabo el 29 de noviembre |a Primera Jornada
de Branding en el Alvear Palace Hotel.

The Econamist acompafia este encuentra en calidad de Main
Sponsor, que cuenta con el apoyo de: ARAP, (Asociacidn
Argentina de Agencias de Publicidad), AAM (Asociacidn Argentina
de Marketing), AMDIA (Asociacion de Marketing Directo e
Interactivo de la Argentina) ¥y CPRPRA (Consejo Profesional de
Relaciones Plblicas de la Repiblica Argentina).

Bajo el lema "Detras delteldn, una marca”, se buscara nutrir a los
ejecutivos gque cargan de valor a las marcas con las tendencias y
tasos mas importantes de la actualidad.

Algunos de los expositores seran:

360° | Lucas Mentasti | Director de Producta v Concert | MPG
Identidad Yisual | Ronald Shakespear | Director | Disefio
Shakespear

Marketing | Alberto Wilensky | Director General | Grupo Estratégico
de Negocios

Publicidad | Pahblo Battle ¥ Hernan Jauregui | Dir. Grales.
Creativas | DDBArgentina

Relaciones Publicas | Juan Luis lramain | WP de Comunicaciones
para LA | Claxsan

Audiencia | Cecilia Mosta | Directora | CIO Argentina

Fara mayor infarmacion e inscripciones ingresar a la pagina de
AmCham wiwan amchamar com.ar, o comunicarse al (54 11)
4371 4500, o dirigirse a Topbrands (. T. de Alvear 777, 7° p. Of
"F y G"- Capital Federal).

-.CUFOS LIMITADOS -

-ACERCA DE TOPBRANDS-

Supetbrands, es una organizacion de origen britanico que
pramueve la disciplina del “branding” en mas de 60 paises v ha
reconocido & mas de 7.000 marcas otorgandoles el status de
“topbrand".

En agosto de 2004 Supetbrands Internacional inicid sus
acciones en el pais v designd a vWorld Press, representante en
Argentina, Uruguay v Chile de: The Economist, The Mew York
Times, Le Monde y Financial Times, entre otros medios
internacionales, para desarrollar Tophrands.

‘World Press convoco al publicista Horacio Filgueira, quien trabajo
en Leo Burnetty MoCann Erickson v reareso de Guatemala donde
condujo |a filial de DOB, para presidir el The Topbrands Council.
Razones vinculadas al registro de marcas hicieron que en el
mercada hacional |a calificadora lleve el nombre de Topbrands
en lugar de Superbrands, aligual que en ltaliay Espafia.

En noviembre de 2005 se presentd el Yolumen | de "El Libro de
las Grandes Marcas” en la Argentina.



