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e Branding
Topbrands Argentina y AmCham
(Camara de Comercio de los Estados
Unido en la Repriblica Argentina
organizaron la Primera Jornada de
Branding, que se levé a cabo el pasa-
do 29 de noviembre en el Hotel
Alvear bajo el lema “Detris del telén,
una marca’ . Durante la jornada, dife-
rentes profesionales disertaron con el
fin de nutrir a la audiencia sobre las
tendencias y casos de marcas mas
importantes en la actualidad. Como
apertura, Lucas Mentasti, director de
producto v concert de MPG, ofrecié
una charla sobre construccién de
marca. Luego fue el turno de Juan
Luis Iramain, VP de comunicaciones
para LA de Claxson, quien diserté

sobre “Relaciones piiblicas y Branding:

Una alianza estratégica”. Por su parte,
Alberto Wﬂcnskyfgirecmr general de
Grupo Estratégico de Negocios, hizo
referencia al valor intangible de las
marcas. Luego del almuerzo tomaron
la palabra Pablo Batlle y Herndn
Jauregu, directores generales creativos
de D%IB Argentina, que expusieron el
“Extreme make over” de una marca

basindose en el caso de Clorox. Los
creativos hablaron sobre la evolucion
del mundo, y de los consumidores, y
de la neccsi{i’ad de las marcas de cam-
biar para adaptarse. Aunque a veces
estos procesos pueden ser vertiginosos
ira C}l‘lﬂ las empresas deben correrse de
os lugares seguros, los resultados tien-
den a ser mejores cuando se arriesga,
“A mi me da un poco de vergiienza
como se trata a las mujeres en esta ca-
tegoria (productos de limpieza), porque
ellas ﬂ'ﬂiﬂﬁiﬁﬂﬂﬂ también, viven en estt
mundo”, conté Batlle, “Muchas veces Ic
que se hace es reflejar el hdbito, y
estudidndolo vimos que en este caso est
es lo que menos les gusta hacer a las
mujeres”, dijo Jauregui. En la siguiente
conferencia, Rnnalr?ghalmﬁpw, direc-
tor de Disefio Shakespear, explicé que
la musidn del disefio no es comunicar
sino producir respuestas y afirmo que
las marcas no son, sino que estin sien-
do. “La medicién de una comunicacién
compleja” fue el titulo de la charla de
Ccfﬁfia Mosto, directora de CIO
Argentina, que apunto a develar las for-
mas de medicion. Para finalizar, Jo
Mastroizzi, director de marketin é%\‘-'
Quilmes hablé sobre como trabajan el
Branding desde su empresa.







