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Capos, los de The Economist. Contaron ayer en la cava de La
Bourgogne gque venden 1,2 milldn de ejemplares en el mundo cada
semana, v su newsietter les llega a 2 millones de suscriptores.
Estamos lejos, muchacha, casi como Saberlo es Negoclo de Padre
&ico, Padre Fobre de Kiyosaki. Lo curioso es gque el 50% de las
ventas de revistas se concentra en el continente americano, y que
salo el 15% lo wenden en casa, fukey. Eso =i, no contaron que en
L'Orangerie estaban reunidas la mitad mas uno de las
autodenominadas “Wetsrans", LQuienes son? Contalo.., contalo.., a

claudio@destefanohiz. com.ar v te llevas un mantel, gentileza de
Homeland.

“ialguien sabe que pasa con el concurso de CGC Que sigue
apalivando?, me dijo uno de los mozos de La Bourgogne. Si
pinchas primera en claudiof@destefanobiz.com.ar v o contas can
pelos y sefiales, te podes acercar a la paz, la tranquilidad v los
buenos mamentos, porque te ganas la imperdible excursion Yuelta
a la Angostura para dos personas, en una de las lanchas
amarradas En el Delta de Sturla & Cia.

Interesante el almuerzo, porgue hablamos del futuro de la

publicidad en Internet. Tanto Maria Cristina Parente =, pope de
Media Planning, como Gervasio Marques Penia =& tenian “al

dente” los nlmeros de la publicidad, v el comportamiento que
viene teniendo el “rubro® internet en la torta. Gervasio es
argentino, pero hijo de uruguayao, De alli lo de Gervasio. Eso =i,
me dijo sy apodo pero, cabeza de novia (ivigjazo mall), no lo
anoté, Si I cabas, contalo... contalo... a
claudio@destefancbiz.com.ar v te lo cambio por un & de relax
meidin DHL Express.




