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Desde su desembarco local en
el 2004, Ia calificadora inglesa de
marcas Tophrands, busca im-
pulsar la discipling del branding.
Afo tras afo, retine a un prest-
giosn jurado local para calificar
a las principales marcas del mer-
cado y convertitlas en topbrands,
Esta vez, organizari junto con la
Ciamara de Comercio de los Es-
tados Unidos (Amcham), Ia Pri-
mera Jornada de Branding el 29
de noviembre.

Bajo el lema " Detrds del teltn,
una marea”, se expondrin casos
de empresas exitosas. Las diser-
taclones estardn a cargo de Lu-
cas Mentasti, director de Media

JORNADA DE TOPERANDS

Especialistas evaliian el
valor de las marcas

Planning Group, quien avanza-
ri con una mirada de 3600 Ro-
nald Shakespear dard su parti-
cular v experta vision sobre iden-
tidad visual; mientras que
Alberto Wilensky, director gene-
ral de Grupo Estratégica de Ne-
gocios, analizard las marcas des-
de el marketing.

Desde el mundo de la publi-
cidad, estardn los reconocidos y

premiados Pablo Battle v Her-
nan Jauregui, directores genera-
les creativos de la agencia DDE
Argentina v desde el drea de las
Relaciones Piiblicas, contarin
comn la presencia de Juan Luis [ra-
main, VP de Comunicaciones
para Latinoamérica de Claxson.

La visidn del consumidor
vendrd de la mano de Cecilia
Mosto, directora de CI0 Argen-

tna, guien analizard coma re-
cepciona todos los estimulos
comunicacionales a los que se
enfrenta,

Tophrands es una marca na-
cida de Superbrands, una orga-
nizaciin de origen britinico que
liene presencia en mis de 60 pa-
ises ¥ ha reconocido.a mds de
7000 marcas otorgandoles el ps-
tatus de topbrand.

Todos los anos, editan El Li-
bro de las Grandes Marcas en el
que recopilan todos los casos y
la historia de las marcas reco-
nocidas por el mercado Iocal. La
idea es que esla jornada se con-
vierta en un clisico,




