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Las marcas ya tienen su salon de la fama argentino, o por lo menos esa es la sensacién que transmite
el entorno del primer volumen del libro de las grandes marcas, mas conocido en tode el mundo como
Topbrands. En conversacion con Infobrand, los responsables del capitulo local explican la metodolo-
gia de seleccion de empresas e intentan convencer de lo importante que es figurar en el libro.
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;SER O NO SER
TOPBRAND? .-

LAS MARCAS que actuan en el mercado kcal tienen desde abors
U eseenaris pars mostrarse. Superbrand, la otganizacion interna-
cional mentora del lik Tophirands, dio a conocer a primera cdi-
ciim Iocal de su ohra a hines de 2005 a sdlo 15 afios de que naclers
la verskin ariginal inglesa. Este rrabajo, que actualmente se pubii-
ca en 50 paises de Europa, Asis, América del Norte y Oceania ahora
también se pusde comprar en Las librerias Yenny v EL Atenco - hay
sln SO0 gjemplares - ¥ tiene un valor de 226 pesos.

LA ELABORACION DEL LIBRO |mplice primeso hacer un reglsire
de las marcas presentes en el mercade local. En todal, fueron
1800 marcas de rubsos Imdistintos ¥ con trayectorias completa-
mente disimiles; de ese listade sodo Tas mas calificadas alcan-
zarian, previo tamiz de The Topbrands Council, la categaria de
Topheand. Segin Horacio Filgueira, dicector de Topbrands, “lo
primers que se hizo cuando se instalaren en la Argentina en el
2004 fue armar 1s base de datos de todas 1as marcas del mernca-
do”. Las personas que se ubicarcn a cargo de Topbrands en la Ar-
genting jumto con Filgueira fueron Maria Inés Freire, Puldisher,
¥ Martin Gonzdles, Managing Director

UNA VEZ SELECCIONADAS LAS MARCAS, ¢l listado fur enviada
a Inglaterra donde, con los pardmetros y variables de Saper-
brand Iniernacional se decidid cudles eran las marcas top. Re-
sultaron elegidas 150, de las cuales solo 66 quisieron participar
del libro. La explicacidn de tantas bajas tiene gue ver, segun
Filgueira, por un lado con ¢l hecho de que es la peimera edi-
cifin ¥ por olro que alganas de las marcas preficieron utllizar
Iz inversign gue se les requeria, para participar del libro con
viros fines. B3 que una vez que la marca era selecclonada dehia
vomprar cierta cantidad de clemplares para lucgo distribairlos
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ya fque deste su punto de vista "las empresas son [8s que tienen
que hacerse pramocion a traves de fa venta del libro, parque los
heneficios son para las marcas”

JCUESTION DE METODCY ul

LA CATEGDRIA DE TOPBRAND no significa ser una marca con
gram participacion cn ¢l mercada, con récord de ventas o con wna
gran campala publicitaria. L3 esencia de este reconocimiento s
tiene nada en comun con un ranking sino gue se accede 2 una ci-
tegoria: “squellas marcas que cuidaron la esencia, calidad ¥ cob-
tenidn, no solamente se dedicaron a seducis a traves del precio ¥ la
afferta, sob las que fuernn galasdonadas” asefurs Filgueira

PERD A ESTA ALTURA, vale preguntarse: Luien decide gue una
maren ¢s una de fas grandes o no? Es un clésico @ la hora de ver
quién resulio clegida ¥ guien no, preguntarse el mitodo por el
cual algunas quedaron dentro de las e ¥ stras fueron exclaidas,
En este case, por qué de 1800 sdlo fueran nombradas 350 t5dlo
un 19,5 par ciento de las marces que imtegran el mercato aTgen-
tipo son gramles marcas? La decision estd a cargo del Topbrands
Council, a medias, Ya que el mecanisma, que &5 el mismo en todo 1
munda, establece gie un consejo de destacades ejecutivos del mun-
do de ks negocios hagan la pre-seleccion de las marcas a partir del
criterio de “top of mind" califican del | al 108 las 1800 marcas,

LUEGO, ESAS PLANILLAS son enviadas & Inglaterra donde se de-
Fime a través de unos parametros arbitrarios con los que s eva-
Tuan las marcas de tode el mumdo. Asl, José Fermandes, direc-
tor geaeeal de MeDonald's Argenting y miembro The Topbrands
Councll, establecin cudles son sus varlables & tener en cuenta:
“Camo su nombre lo indica. wna Topbrand es una marca gue se
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