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Entaolla &l marketing
Sagon al gurd satadoundenss Al Riss, o bar
ding in aduefandase caca dla mas del lgar qua |
hirg anA Al marketing

destaca por sobre todas las demis, por haber construido en su
historia walores intangibbes que hscen que la percepeidn de la
misma s&a exiraordinaria”. Por sa parte, Martin Cabrales, presi-
dende de Café Cabrales, considert que "las marcas crean vinculos
:sp:cmlﬁ ¥ COMA[STenies Con Sus consumidores, que las diferen-
cias en wn plane paicolégion de sus competidones”,

COSTO-BENEFICIO

CON RELACION A LOS BEMEFICIOS de ser una Topbrands, Fil-
Hueira adwirtit que “todas las marcas que Nguran eq el libeo
aom Tophrand, v eso les permite la utilizacian de nuestro simba-
Iy gque es en definitiva un premio. Segan el director de Tophrands
en muchos mercadns del mundoe es indispensable corar corrili-
cadla. En China, por cjemplo, entre una Topbrand y cualguier
olrd marca, s consumidores inclinan su poder de compra en
an 77 por ciento por una Toghrand.

SOBRE LA BAPORTAMCIA que be olorga ser Topbramds frewne a
la competencia, Jorge Colombatti, vicepresidente de Markering
pari Mastercard Mercosar respondby: “Este reconccimiento e
uitd satisfaccion institucional, la competencia pasa por otros as-
pecies”, Sohre este misma tema. fue consultado Hermdn Roldn,
gerente de marketing de Lolack quien asegurd que *los henefi-
€ios concrelos que s reflefan en las ventas o en ka intencion de
compra nr pasa par ser una Tophrand. sine por In eficlencia a la
hora de concretar nwestra promess de servicko®,

PLANTEADD ASlL las marcas que se desarrollan en la Argentina

tienen por delante un desafle de branding poces veces visio para

ohiener el preciado sello consagratrio ¢ integrar €l valiosa libro

Topbrands: inscribirse y esperar buema fartuna. B
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