NEGOCIOS

UN JURADO ELEGIRA LAS CIEN DENOMINAGIONES TOP DEL PAIS

[.a carrera de las marcas

La calificadora internacional Superbrands, gue acaba de desembarcar
en la Argentina, conduce el relevamiento. Se evallan los logros, la historia, los
desanollos recientes y la comunicacion. Prevén editar un libro con los resultados.

upcrbrands, una de las mas renome

bradas calificadoras infermacionales

de marcas, aceba de desembarcir en

la Argentina. Al igual gue en Espa-

na e Tralia (dos de los 30 paises en
los gue estd presente), la compaiia adoptd
en estos lares la denominacidn Top-
brands, “solo por una cuestiom de regis-
tro”, dicen sus responsables.

La llcgada al pais foma parte de una
movida de gran envergadura que llevd a
Superbrands a abrir este afio sus tres primwe-
ras filizles en Amcerica latina. Ademas de
Buenos Alres, 1a red estd estrenanda ofici-
nas en Brasilia v en la ciudad de Mexico.
Fl resto de sus representaciones estan ubi-
cadas en Estados Unidos, Francia, Holan-
da, Husia, Australia, Tallandia, Egiplo, Rei-
no Unido, China, Alemania, Polonia, Sin-
gapur v Portugal, entre olros destinos.

;'or gué Buenos Aires? " Porgue nuestro
pais es uno de los cuatro mas importantes
de la reglon on cuanto a marcas, marketing
v publicidad”, justifica Martin (ronzales,
presidente de Tophrands Argentina. “No sé
por yué razdn quedd afuera Chile en el
momento de 12 seleccidn, pero sin duda
Brasil, México v Argentina llevan la delan-
tera en Latinoamérica”. Gonddlez define
a una top broid coma una marca que “ofre-
ce ventajas racionales y emocionales so-
bre sus competidones, las que hacen ue un
consumidor prefiera sus productos o ser-
vicios sobre la comperencia, v esté dispues-
to a pagar un poco mas por ellos”. En ba-
se a este parametro, 1a red desarmolla cada
afio un testeo para identificar las cien de-
nominaciones lideres on cada nne de los
mercados en los que estd presente.

CONSE.JO DE NOTABLES

Fl mecanismo de evaluacian de las mar-
cas s sencillo. Se vonforims wn consejo de
natables integrado por mictmbros de agen-
cias de publicidad, empresatias, perindistas
v especlallstas en mackellng, que biindan
su opinion sobre las marcas presentesen el
pais (en Argentina, unas 83060, tanto loca-
les como internacionales.

Agui el jurado tendea 16 miembros vy,
aungue ia nomina aiin no cstéd cerrada, va
s¢ sabe gue Constancio
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marcas”, asegura Martin Gonzalez.

Wigil, Martin Cabrales, Claudio Destéfano
v Marcelo Elizondo (Fundacion Invertir)
estardn entre los volantes. A ellos se suma-
ran representantes de Unilever, Mobo-
nald’s, 1a revista Chacra v las agencias Grey
¥ Savaglio/ TBWA.

Las marcas son preclasificadas en 16 ca-
tegaorias, que van desde indumentaria v au-
tomaoviles hasla comestibles, campo v
grandes tiendas. A cada una de cllas se le
olorga una calificacion de vno a dicr, no
pudiendao participar ¢l volanle en los seg-
menlos en las que estan presentee su propia
empresa, sus asociados o competidores di-
rectos, Pura fines de febrero esta previsio
el comteo final de los sufragios v el pedido
de autotizacion a las marcas seloccionadas
para swiardas a un Lbeo 2 edilarse a media-
dos de afio, que incluird un analisis ex-
haustlva de cada uno de los casos.

-2 Qud ¢s lo yue se evalila, especifica-
mente?

-5e califican los logros de 1a marca, su
presencia en el mercado, su historia, los
nroductos, los desarrollos recientes v ¢l va-
lar que el nombire ha adquirido. La idea cs

i“La Argentina s uno de los lideres de la region en cuanto a desarrollo de

T e e e
o g A AR R

. .}'- v -u.lé.::ﬁui?gh e .

que el consejo de notables evahiic a prime-
ra vista cada marca, sin medilar demasia-
do, porque s necesita hacerlo aquella va
deja de ser una fop brand. El reconocimien-
ty de la marca ¥ su opinion sobre ella de-
ben ser instantanoos.

LOS BENEFICIOS

-iCué le aporta a una marca esta eva-
luacion?

-Ser lider en la calificacion v entrar en
¢l lihrey 1 otorga notoricdad a la denomd-
nacion y realirma ese nombre en el merca-
do. Muchas cmpresas en ¢l mundo lo usan
para alracy inversores y ganar clientes,

- Oué ocurre con las marcas que no
ganan? ; Piden reserva sobre la posicitn
alcanzada?

-AGa van a paclicipar todas las grandes
marcas de la Acgenltina, De todos maodos,
cuando hagamos el libro, fas ganadoras
van i ser presenladas por orden alfabético
¥ no de puntuacion. Las marcas que gue-
dan primeras en s categoria podrdn usar -
cl lugo de Topbrands en su publicidad y
su prackaging, o cual las jerarquiza B






