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Primera Jornada de Branding

"Detras del teldn, una marca"
Tophrands Argenting, calificadora de marcas de origen briténico, junto a AmCham (Camara de Comercio de oz Estados Unidos en
la Repblica Argenting), levaron & cabo la Primera Jornads de Branding el pasado 29 de noviembre en el Alvear Palace Hotel,

Para =u shordaje, se convocd a un grupo de destacados referentes de diferentes dizciplinas, oz cuales expusieron desde su
experiencia ¥ conocimiento distintos enfogues del BRAMDING ante m&as de 150 profesionales de las Relaciones Puklicas, el
Marketing, v la Publiciclzd.

Lo expositores invitados fueron:

Lucas Mentasti | Director de Producto v Concert | Media Planning Group

Juan L. Iramain | %P de Comunicaciones para LA | Claxson

Alberto Yilensky | Director General | Grupo Estraténico de Negocios

Fablo Batlle v Hernan Jauregui | Socioz y Dir. Grales. Creativos | DDE Argentina

Ronald Shakespear | Director | Dizefio Shakespear

Cecilis Mosta | Directara | IO Argenting

Jorge Mastroizzi | Director de Marketing | Cerveceria y Matteria Quilmes

En la apertura de |a jornads, Horacio Filgueirs, Presidente de The Topbrands Council, recalcd "Es importante seouir profundizando
en exta disciplinag que nos proves de nuevas herramientss para la construccion de las marcas . Debemos ajustar la mirada sobre
el consumidar, gue es, ni Mas ni menos, quien le da vida".

A continuacion ura sintesis de fo expuosto por fos disortantos:

Lucas Mentasti, Director de Producto v Concert de MPG: Su prezertacion denominada "Construccion de Marca" consistia en
ura aperturs conceptual de la jornada donde comentd sobre como ha ido evolucionando el consumidor frente & la recepcion de
oz menssjes v como hoy particina mas activamente de ellos. Destacd gue actualmente existe una comunicacion mas alla de la
comunicacion, donde todo o que hace v deja de hacer una marca, comunica. Por otra parte, remarco o gue le cuesta a una
empresa comunicar por distintos canales v con mensgjes explicando que luego el consumidor o integra naturalmente.

Juan Luis Iramain, %P de Comunicaciones para Claxson LA Destaca la relacion estratégica existente entre el Branding v las
Relacionez Publicaz. Definid que uno de loz objetivoz de laz RR.PP. ez lograr "gue loz conszumidores actuasles o potenciales
confien en la compariia ¥ quisran consumit sus productos o servicios". A su vez, definid tambign el objetivo del Branding "gque el
producto o servicio comunicado 28 posicione como mejor gue los demaz". Concluyd con la union de ambas disciplings: "gue los
consumidores confien en gue nuestro producto ez el mejor v o deseen”.

Alberto Wilensky, Director General de Grupo Estratégico de Megocios: Valiéndose de datos estadisticos como principal recurso,
Wilenzky hizo especial referencia al valor intangible de las marcas, mostrando laz grandes diferenciaz en cifras del valor de la
marca en relacion al valor de suz activos fizicoz.

Dezarrold el concepto de "marca — pasion” donde &l éxito de una marca estd en encontrar su segmento v zaliv del anonimato,
generando pasiones. El posicionamiento de una marca depende de dos mercados: el comercial v el emocional.



